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Mataró Parc aporta 100.000 euros per a la Festa 
al Cel



El centre comercial Mataró Parc 
es converteix en el principal pa-
trocinador de la Festa al Cel amb 
una aportació de 100.000 euros. 
Així ho estableix un conveni signat 
amb l’Ajuntament de Mataró, que 
ha aconseguit que fi ns a un 40 per 
cent del pressupost provingui de pa-
trocinadors privats aquest 2015. El 
cost de l’esdeveniment serà similar 
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que el de l’any passat, uns 550.000 
euros, 300.000 dels quals assu-
mirà l’Ajuntament, que també rebrà 
10.000 euros per part de la Genera-
litat i una xifra encara per concretar 
de la Diputació de Barcelona. 

El regidor de Promoció Econòmica 
i Innovació, Miquel Rey, i el gerent 
de Mataró Parc, Alfonso Millán, van 

signar la setmana passada un conve-
ni de col·laboració pel qual el centre 
comercial aporta 100.000 euros per 
a la promoció de la Festa al Cel. 
“Aquesta és el major esforç que hem 
fet mai per aquesta ciutat”, va re-
calcar Millán just després de signar, 
que considera que la Festa al Cel és 
el “millor esdeveniment per donar a 
conèixer Mataró i el Maresme” a les 
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L’edició del 2015 
tindrà un cost de 
550.000 euros, 
un 40 per cent dels 
quals provenen de 
patrocinis privats 

comarques costaneres del Vallès i el 
Barcelonès.

Segons Rey, “aquesta signatura és 
una gran notícia perquè publicitarà 
l’atractiu comercial de la ciutat”, 
un altre dels grans motors que han 
portat l’Ajuntament a organitzar la 
Festa al Cel. L’any passat, Mataró 
Parc ja va col·laborar estretament 
amb la festa, però l’aportació econò-
mica per a aquesta edició de 2015 
“garanteix la continuïtat de l’acte 
i fa viable que l’esdeveniment se 

celebri a la ciutat”, tal com Rey 
va apuntar. El regidor de Promo-
ció Econòmica va celebrar que el 
patrocini hagi augmentat tan signi-
fi cativament, del 10 o 15 per cent 
del 2014 fi ns al 40 per cent. La 
Festa al Cel costarà 550.000 euros 
i l’aportació del Mataró Parc és la 
més rellevant, al costat d’altres pa-
trocinadors menors que “han volgut 
participar davant l’èxit de l’any pas-
sat”. La Generalitat posarà prop de 
10.000 euros i queda per confi rmar 
la quantitat que hi destinarà la Dipu-

tació de Barcelona, que l’any passat 
va aportar 100.000 euros.  Des que 
General de Galerias Comerciales va 
inaugurar el juny del 2000 el centre 
comercial Mataró Parc, l’empresa ha 
donat suport a diferents projectes 
promoguts tant des de l’àmbit privat 
com públic de la ciutat. 

Amb aquesta línia de col·laboració i 
amb l’objectiu d’implicar-se en la di-
namització i la promoció de Mataró, 
s’ha confi gurat com el patrocinador 
principal de la Festa al Cel.
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Els ofi cis artesans són cada vegada 
més minoritaris, però també més 
autèntics. Joaquim Gelabert fa 35 
anys que cada dia s’endinsa en els 
set metres quadrats de la seva botiga 
i hi repara rellotges o fa néixer joies. 

“Quan només tenia 12 o 13 
anys vaig passar-me 2 anys fent 
d’aprenent en un taller de joieria”, 
relata Gelabert, que malgrat que 
després va treballar durant prop de 
13 anys en una fàbrica de mitjons, 
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no va abandonar mai la seva pas-
sió: la joieria artesana. “Treballava 
al sota-escala de casa meva primer, 
fi ns que em vaig poder traslladar a la 
botiga de l’Avinguda Recoder”. Un 
espai, d’altra banda, que va crear i 
decorar ell mateix, fi ns a convertir-lo 
en el racó emblemàtic que és avui. 

“Les reparacions són la meva es-
pecialitat”, reconeix Gelabert. La 
seva tasca més habitual és la de 
reproduir la parella d’una arracada 

perquè aquesta s’ha perdut o s’ha 
fet malbé. El ventall, però, és més 
ampli. “Faig dissenys jo mateix o 
faig realitat aquells esbossos que 
em porten els clients”. Uns esbos-
sos que, cada vegada més, provenen 
d’Internet. 

La joieria sempre ha estat la seva 
vocació i la feina manual, la seva 
manera de treballar. “La feina ha 
baixat”, explica, però tot i així Ge-
labert s’ha readaptat i ha aconseguit 
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trobar un nou espai en el sector. 
“Abans, la gent em portava or vell 
i demanaven que els fessis noves 
joies”, recorda, però actualment “el 
poc or que es tenia s’ha venut i cada 
vegada més treballem amb plata, 
que és més barata”. I és que la crisi 
s’ha deixat notar i ha fet créixer els 
negocis de bijuteria. 

Tanmateix, i malgrat l’auge de 
les noves tecnologies, Gelabert es 
manté fi del al seu estil i valora “les 
coses fetes a mà”. D’ofi cis artesans 
no en queden gaires. Ara bé, els 
que queden són com els de sempre. 
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